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Bueno bonito y barato 2

Rolando Arellano

Al mal timepo, buen marketing

¢ Cudl es el marketing que mejor seduce a los peruanos?, ¢Por qué sobreviven los
productos piratas o los servicios de transporte informal? ¢ Qué nos dicen los
noticieros sobre el nuevo mercado que hay en el Peri? ¢ Como nos afectan el
bolsillo los tratados de libre comercio que estan globalizando al pais?, ¢Los
peruanos realmente preferimos los productos nacionales?

Estas y muchas otras preguntas son respondidas de manera entretenida y aguda,
en esta segunda entrega de Bueno, bonito y barato El marketing que les gusta a
los peruanos. En este volumen el ama de casa, el estudiante, el empleado, el
comerciante, el taxista, el profesional, podra encontrar muchas respuestas a esas
interrogantes que casi siempre se discuten y analizan solo entre especialistas.
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