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Bueno bonito y barato 3
Rolando Arellano

Al mal tiempo, buen marketing

En Bueno, bonito y barato. Al mal tiempo, buen marketing, Rolando Arellano, un
especialista en los estilos de vida del Perú y en los mercados de países en
desarrollo, explora en artículos breves, precisos y estimulantes los cambios
económicos y culturales que se han producido en el Perú en los últimos años, la
naturaleza y causas de la crisis económica mundial, su relación con la economía
peruana, los factores que protegen al Perú de la crisis, así como los problemas y
retos que los empresarios peruanos deberán afrontar en la competitiva economía
del silgo XXI, en un contexto de globalización y tratados de libre comercio que nos
exigirán ser eficientes y creativos, para vender al exterior; y a la vez ser fieles a
nuestras culturas locales, para vender a nuestros compatriotas.
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de la Pontificia Universidad Católica del Perú. Es docente en la escuela de
negocios CENTRUM Católica y en universidades de diversos países de América.
Ha sido profesor principal y director de la Maestría en Negocios Internacionales de
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Es presidente de Arellano Marketing Investigación y Consultoría, empresa con la
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