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Al medio hay sitio

Rolando Arellano

El crecimiento social segun los estilos de vida.

| En Latinoamérica, y muy especialmente en Per(, se esta produciendo un

fendmeno interesante: los migrantes que llegaron de grandes ciudadades hace
treinta afios han adquirido no solo poder econémico y politico, sino también estan
proximos a lograr su legitimidad social. Para Rolando Arellano, este hecho ha
motivado que la clasica piramide de las clases sociales se convierta en un rombo:
las puntas representan a los niveles mas ricos o menos favorecidos y el centro
acoge a la nueva clase media, cada vez mas ancha, integrada por aquellos
migrantes que hasta hace muy poco eran considerados como parte de las clases
mas bajas de la sociedad.

El fenédmeno continuara creciendo, pues en el medio de este rombo, en el medio
de esta sociedad, hay todavia mucho sitio por llenar. Es alli donde todos los
ciudadanos de nuestros paises se encontraran cada vez con mas frecuencia, para
crecer juntos.
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