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Somos más que siesta y fiesta
Rolando Arellano

Un libro que destruye mitos y revela verdades sobre el progreso de América
Latina.

En el mundo aún persiste la idea de que los latinoamericanos somos un pueblo
mucho más dedicado al descanso y a la diversión. Pero esa visión está
cambiando. En este nuevo libro de Rolando Arellano, SOMOS MÁS QUE SIESTA
Y FIESTA, se destruye este mito sobre nuestra región y su fuerza trabajadora, y se
demuestra que esta visión simplista de América Latina y de su población no solo
es inexacta, sino que, incluso, en muchos casos muestra exactamente lo contrario
a la realidad. Y el problema, como señala Arellano, no es que la “foto” haya sido
mala, sino que los latinoamericanos hemos dejado que otros hagan nuestra foto.
Ha llegado nuestro turno.

Detrás de los argumentos de este libro, el lector encontrará un planteamiento
omnipresente: la necesidad de que los países de América Latina dejen de lado las
pequeñas rivalidades que los han separado a partir de su historia republicana, y se
unan para convertirse en una de las fuerzas más importantes en el futuro del
mundo. Esta es la manera de que el desarrollo sea ya una realidad posible en
América Latina.
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