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PUbIlCltarlo “El libro que haré que las marcas piensen.”

El autor, publicista e investigador del comportamiento humano, Carlos Dulanto S.
L ,describe la importancia del insight como relectura de nuestros genes culturales,

nuestros memes, pensamientos y conductas cotidianas. Gracias a que conocemos
la evolucioén de los insights es que las marcas pueden transmitir mejores mensajes
y lograr una mejor fidelizacion con los consumidores. En este libro encontrara
historias y consejos para lograr el éxito de las marcas y hacer que ellas piensen.
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